Digital media vs papper:

Dagstidningar tappar
tio procent ldsare per generation

Vad tror tidningsjatten Bonnier om tryckpapperet som barare av information i framtiden och
hur anvinder bolaget nya publiceringsplattformar. Pontus Schultz, chef for affarsutveckling pa
Bonnier R&D gastade SPCls Framtidsakademie i mars.
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4 Bonniers har tekniken

bérjar komma ikapp de

publicistiska ambitionerna.

Nu finns Bonnierpublika-

tionerna, dagstidningarna
DN, DI och Sydsvenskan att lisa pd
Ipad.

Med négra av den svenska pap-
persindustrins nyckelpersoner fram-
for sig pa restaurang Den Gyldene
Freden i Stockholm berittade Pon-
tus Schultz, affirsutvecklingschef pd
Bonnier, om det hirda arbetet med
att publicera tidningarna pé Ipad.

— Det var en period di det var
absurt mycket telefonméten varje
dag for att genomféra projektet
och resor mellan virt R&D-kontor
1 San Francisco, Adobe i Seattle,
som byggt publiceringsplattformen,
en byrd i London och tidningarna
i Stockholm, Malmé och Képen-
hamn, berittade Pontus Schultz.

Flera av de férsamlade p& Den Gyl-
dene Freden hade nog fruktat att
héra honom tillintetgéra tryckpap-
peret som informationsbirare till
forman for tidningar i ldsplatcor och
smartphones. Men det verkar som
om nya- och gamla medier kommer
att finnas parallellt.

— Det har linge talats om struktu-
rella skiften i media dir annonsérer
i stor skala flyttar pengar frin gamla
medier till nya. De skiftena har inte

- Traditionella dagstidningar tappar tio procent per generation av
sina lasare, konstaterade Pontus Schultz, Bonnier.

skett tidigare i historien, understrok
Pontus Schultz.
Men det var for tdige for de

Utbredd tidnings-
dod i USA till

foljd av andrade
lasvanor. Fram-
tidsakademien
fick konkreta fakta
att bita i under
motet med Pontus
Schultz.

Jan Lif, Stora
Enso och Anna
Holmberg, Arizona
Chemical i en dis-
kussion som kom
att handla mycket
om lasplattor i
konkurrens med
dagstidningar.

forsamlade i akademien att dra ldte-
nadens suck. I USA har vi sett en
utbredd tidningsdéd dir konsumen-
terna ir allt mindre benigna att be-
tala for tidningar.

— Vi ser att traditionella dags-
tidningar tappar tio procent ldsare
per generation. Att tro att unga an-
vindare av internet, ldsplattor och
smarta telefoner, dndrar sina lisvanor
nir de blir dldre, och gar éver till tid-
ningar, kan vi utesluta.

Pontus Schultz slog dnd3 ett slag
for den tryckta tidningens existens
som den tidningsmakare han ir, men
tillade att det giller for tidnings-
husen att utveckla sina erbjudanden
pa lasplattor och annat till ldsarna
och att f6lja med sin tid. Det f6rss-
ker Bonniers att géra, men som s
mdnga andra provar man sig fram. |
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1 en viirld av forindring kriivs verktyg for att hantera de utmaningar som industrin stér infor.

Framtidsakademien forenar experter frin ett antal foretaglorganisationer med hogsta kompetens inom massa-

och pappersindustrins olika omriden. Akademien ska i enlighet med SPCIs kirnverksambet virna om den fortsatta
spridningen av teknisk kunskap i branschen. Ridet ska dven fungera som plattform for néitverkande, utbyte av
erfarenheter, som tankesmedja och killa till inspiration.
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